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　一　前言

隨著數位時代的快速發展，資訊

量急劇膨脹，訊息被切割得越來越零

碎，使得現代人的注意力愈發分散且

難以集中。在這樣的環境下，傳統的

長篇文字已經無法輕易抓住讀者的目

光，取而代之的是「一眼看懂、一圖

記牢」的視覺化傳播方式。正因如此，

圖卡順勢成為教育行銷不可或缺的核

心媒介，扮演著連結知識與受眾的重

要角色。

圖卡可以從設計思考出發，並逐

漸擴展到融合敏捷行銷與編輯工學的

跨域應用，尤其在 AI 技術日益進步的

推動下，圖卡已不再是靜態資訊載體

的角色，而是結合 AI、大數據、社群

互動的動態媒體，深入影響教育現場

的每一個層面。

筆者提倡「快易美」的圖卡製作

理念，整合速度快、操作簡易與視覺

美感的產製流程，適用於數位時代的

教育行銷、知識推廣與新媒體經營，

旨在透過圖卡提升溝通效能、擴大教

育影響力、促進理念共鳴。本文基於

筆者的實務經驗，從未來趨勢觀察、

現場操作省思、AI 工具策略應用，到

團隊協作模式建構等面向進行全面探

討，期盼透過描繪永續知識生態系的

架構，為教育工作者提供圖卡行銷的

實踐方向。
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二　 AI世代的圖卡革命： 
從工具應用到策略思維

（一）  AI 技術重塑圖卡產製工作流程

AI 技術發展飛躍，徹底改變了

圖卡設計的傳統模式。過去，圖卡製

作仰賴製作者的創意發想或專業設計

技能，往往需要多人分工才能有效率

地完成一套完整的視覺作品。如今，

透過精準的提示詞（Prompt）設計，

C h a t G P T、G e m i n i、F e l o、C a n v a

等生成式 AI 工具，能夠協助產生文

案、配圖、設計版型，大幅縮短製作

時程。

多模態 AI 技術整合了語言、影

像、聲音、數據等多媒體資訊，圖卡

設計者可在單一平臺上與 AI 進行反

覆協作，持續優化圖像風格、字型

配色、內容摘要，最終產出兼具「快

速、簡易、美觀」特質且具獨特風格

的作品。

（二）  A I 為圖卡帶來的轉變

在速度方面，AI 技術大幅縮短

了圖卡產製與修正時間。即時生成、

即時回饋及即時上稿的工作模式，

完美契合教育現場快速變動的需求，

特別是面對突發事件或臨時行銷需求

時，能夠迅速回應並提供適切的視覺

內容。而跨界普及的現象更加明顯。

非設計背景的教師、行政人員也能輕

鬆上手 AI 工具，簡單的操作降低了

製作門檻，更激發了更多創意發想的

可能性。

在內容創新層面，AI 協助實現

了知識的結構化、視覺化與個性化。

例如，一套圖卡可同時產製多種版

本、針對不同受眾（教師、學生、家

長）創建多版本主題、依據不同平臺

特性自動調整尺寸與重點，同時推進

了教育內容的深度與廣度。

（三）  編輯工學與提示工程：圖卡

產製的 AI 新素養

現代圖卡設計者必須具備「AI

提示工程」與「編輯工學」的雙重

素養。這包括掌握資訊界定、內容萃

取、文案轉化、視覺傳播及社群推播

等完整流程，將人與 AI 的協作產能

發揮到最大化。
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在實務應用上，設計者需要學會

運用明確指令來產出主題標題、摘要

重點及精簡文案；透過分步驟提示，

生成圖卡設計建議、配色方案、風格

統一指引；結合後臺數據分析，優化

文案語氣與互動設計，實現「行銷漏

斗」的分層產製策略。

　
三　 全通路推播與生態鏈： 
圖卡知識流動的串聯

（一）  從推播工具到知識生態

圖卡的核心價值不僅止於「吸

睛」效果，更重要的是成為串連資訊

流動與推動社群參與的重要載體。一

份主題內容可以拆解成多組圖卡，對

應不同的受眾、平臺和活動主題，透

過一日一圖卡、系列化主題、互動投

票及實體講座延伸等多元方式，不斷

延展知識的廣度與深度，形成內容的

永續循環。

（二）  全通路生態經營：跨平臺、

跨載具、跨界合作

跨平臺傳播策略需要深度理解

各 平 臺 的 特 性。LINE、Facebook、

Instagram、Telegram 等平臺各有其獨

特的受眾群體與互動特性，必須依據

社群生態設計不同的推播節奏、圖卡

排版與互動設計。例如， In s t ag ram

偏好視覺衝擊力強的內容，而 LINE

則更適合實用性高的資訊傳遞。

跨載具適配考量著使用者的多元

接觸點。從手機、平板、電腦到電子

看板、紙本列印，正方形（1 :1）、

橫幅（16 :9）等不同格式需要彈性調

整，確保圖卡資訊能夠完整被接收，

不因載具限制而影響傳播效果。

跨界社群聯盟的建立更是關鍵，

以筆者經營的線上社群－－圖卡發電

廠、教育精進發電廠、AIGC 創新教

育發電廠等公益學習社群為例，透過

圖卡的分享，得以串連學者、教師、

產業、社會各界，形成共學、共創、

共好的內容生態網絡。這種跨界合作

不僅擴大了影響力，也豐富了內容的

多元性。

（三）  數據驅動與即時優化

每一波圖卡推播後，後臺數據
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（點閱、分享、留言、貼文成效）便

是最即時的回饋。利用週期性回顧數

據、調整主題內容、優化投放時機、

深化互動設計等敏捷迭代習慣，是現

代教育行銷團隊不可或缺的運作模

式。透過數據洞察，不僅能提升內容

品質，更能確保資源投入的效益最大

化。

　
四　 敏捷團隊與永續知識： 

AI×分工×共創

（一）  團隊分工與多元協

成功的圖卡行銷是團隊協作的成

果，社群負責人、專案負責人、圖卡

設計者、內容企劃、數據分析及互

動管理等各個角色，都能透過 AI 賦

能，減輕重複性工作負擔，專注於創

新產出與知識深化。建立共學、共

創、共修的敏捷團隊文化，讓成員在

多樣性中互補，在數位環境中持續自

我升級。這種協作模式不僅提升了工

作效率，更重要的是培養了團隊成員

的數位素養與創新思維。

（二）  A I 素養與終身學習

圖卡結合 AI 已成為新時代教育

工作者的必備能力。AI 素養不是單

一技能，而是持續學習、跨域整合、

問題解決、知識轉譯與科技應用的複

合能力。每一位教育人都應勇於嘗試

新工具、參與社群共學、主動與 AI

對話，讓自己成為 AI 時代內容創新

的主角。保持終身學習的心態，不僅

是個人專業發展的需要，更是教育工

作者在快速變遷的數位時代中保持競

爭力的關鍵。

　五　結語

隨著 AI 工具的持續演進、內容

生態的多元發展，以及受眾需求的日

益精細化，教育行銷圖卡已超越單純

的資訊傳遞功能，成為承載教育理念

與人文關懷的重要媒介。透過圖卡這

個載體，我們能夠推動知識的有效流

動、擴散正向價值、並激發深層的行

動共鳴。
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面對 AI 時代，教育工作者應積

極擁抱新技術，持續提升數位素養，

並定期更新個人的 AI 工具應用能

力，讓 AI 成為最佳協作者。保持開

放的學習心態，不僅能幫助我們靈活

運用新興技術，更能將 AI 工具有效

融入日常教學與行銷工作中，從而提

升整體效能與影響力，相信透過這樣

的努力，在數位化浪潮中，教育工

作者運用圖卡結合 AI 技術的創新實

踐，必將綻放出更加璀璨的教育光

芒。


